Załącznik nr 6

	I. KARTA OPISU PRZEDMIOTU

	Kierunek
	Informatyka

	
	

	Poziom kształcenia
	I stopień

	
	

	Profil kształcenia
	praktyczny

	
	

	Forma prowadzenia studiów
	stacjonarne

	
	

	
	

	Przedmiot/kod 
	E-commerce / IPOEI-1-Ec-I-AIiM


	
	

	Rok studiów


	IV


	
	

	Semestr 
	7

	Liczba  godzin
	Wykłady: 30h Ćwiczenia: 0h Laboratoria: 30h  Projekty/seminaria: 0h

	Liczba punktów ECTS
	3

	Prowadzący przedmiot
	

	Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności, kompetencji personalnych i społecznych
	Brak wymagań

	Cel(cele) przedmiotu
	Zapoznanie studentów z historią i genezą handlu elektronicznego, typologią handlu elektronicznego, korzyściami e-commerce, ograniczeniami e-commerce, zaletami i wadami handlu on-line dla klientów i sprzedawców, zagadnieniem bezpieczeństwa handlu elektronicznego, zjawiskiem e-commerce w Polsce, prawnymi aspektami handlu elektronicznego, sposobami na badanie rynku i pozyskiwanie klientów za pomocą Internetu.

	
II. EFEKTY UCZENIA SIĘ
Ważne: Nie musimy dzielić efektów uczenia się dla przedmiotów na kategorie wiedzy, umiejętności 
i kompetencji społecznych; każdy przedmiot nie musi obejmować wszystkich trzech kategorii efektów uczenia się.

	Symbol efektów uczenia się
(Kod przedmiotu, liczba efektów 4-8)
	Potwierdzenie osiągnięcia efektów uczenia się
(co student potrafi po zakończeniu przedmiotu)
	Odniesienie do efektów uczenia się  dla kierunku studiów  

	EC-AIIM_00
	Posiada wiedzę w zakresie karty opisu przedmiotu (cele i efekty uczenia się) oraz zasad bezpieczeństwa i higieny pracy w odniesieniu do przedmiotu
	I_W00

	EC-AIIM_01
	Student zna historię i genezę handlu elektronicznego i jego znaczenie dla rozwoju społeczeństwa informacyjnego w Polsce i na świecie. Zna aktualny kształt i kierunki rozwoju e-commerce
	I_W06


	EC-AIIM_02
	1. Student wie jak stawiać hipotezy dotyczące e-commerce i je weryfikować za pomocą metod statystyki matematycznej.
	I_W01
I_W06


	EC-AIIM_03
	Student zna narzędzia informatyczne służące do prezentacji wniosków i wyników z badań z zakresu e-commerce.
	I_W08


	EC-AIIM_04
	Student potrafi stawiać hipotezy w zakresie handlu elektronicznego, zbierać materiał empiryczny i go weryfikować za pomocą dostępnych aplikacji do analizy statystycznej wykorzystując przy tym teoretyczną wiedzę na temat E-commerce.
	I_U07


	EC-AIIM_05
	Student potrafi wykazać się umiejętnością w zakresie proponowania zastosowania różnych modeli E-commerce dla prowadzenia działalności biznesowej w Internecie, wykorzystując dostępne na rynku narzędzia informatyczne do prezentacji proponowanych przez siebie rozwiązań.
	I_U07




	III. TREŚCI KSZTAŁCENIA

	
Symbol
	
Treści kształcenia

	Odniesienie do efektów uczenia się przedmiotu

	TK_01
	Definicje handlu elektronicznego: definicje rządowe, definicje obecne w literaturze przedmiotu
	EC-AIIM_01


	TK_02
	Geneza i historia e-commerce: światowa i polska droga do e-commerce, rozwój Internetu a możliwości techniczne e-commerce, historia powstawania największych portali e-commerce w Polsce i na świecie.
	EC-AIIM_01

	TK_03
	Typologia handlu elektronicznego: bezpośredni, pośredni, hybrydowy, B2B: business-to-business, B2C: business-to-consumer, C2C: consumer-to-consumer, C2B: consumer-to- business,
	EC-AIIM_02
EC-AIIM_02

	TK_04
	Korzyści i ograniczenia handlu elektronicznego: oszczędność kosztów, ergonomia pomieszczeń, indywidualizacja kontaktów, interaktywność, elastyczność, infrastruktura techniczna, system logistyczny, oszczędność czasu i podróży, brak bezpośredniego kontaktu, koszty transportu, uregulowania prawne
	EC-AIIM_04

	TK_05
	Sklepy internetowe: handel on-line a handel internetowy, rodzaje sklepów internetowych, zalety handlu i wady on-line dla klienta i sprzedawcy.
	EC-AIIM_03

	TK_06
	Bezpieczeństwo handlu elektronicznego: tożsamość w sieci, szyfrowanie kanałów transmisji na drodze klient – sprzedawca, zabezpieczenia serwera sklepu, bezpieczeństwo w płatności on-line (bankowość elektroniczna i płatności elektroniczne).
	EC-AIIM_05

	TK_07
	E-commerce w Polsce: prawo w Polsce dotyczące handlu on-line (prawa klienta i sprzedawcy), programy partnerskie.
	EC-AIIM_01


	TK_08
	Sposoby na badanie rynku i pozyskiwanie klientów przez Internet: ankieta w badaniach rynkowych, badanie potencjalnej sprzedaży produktu, stawianie hipotez dotyczących handlu przez Internet i sposoby ich weryfikacji.
	EC-AIIM_04

	IV. LITERATURA PRZEDMIOTU

	Podstawowa
(do 5)
	1. Gregor B., Stawiszynski M., E-Commerce, Oficyna Wydawnicza Branta, Bydgoszcz 2002 
2. Kępa L., Tomasik P., Dobrzyński S., Bezpieczeństwo systemu e-commerce czyli Jak bez ryzyka prowadzić biznes w Internecie, Warszawa, Helion, 2012. 3. Karwatka T., Sadulski D. E-commerce : proste odpowiedzi na trudne pytania, Wolters Kluwer, 2011. 
4. Szymański G., Innowacje marketingowe w sektorze e-commerce, Łódź, Wydawnictwo Politechniki Łódzkiej, 2013.

	Uzupełniająca
(do 10)
	1. Szpringer W., Prowadzenie działalności gospodarczej w Internecie: od ecommerce do e-businessu, Warszawa, „Difin”, 2005.

	V. SPOSÓB OCENIANIA PRACY STUDENTA

	Symbol efektu uczenia się dla przedmiotu (zgodnie z tabelą nr II)
	Symbol treści kształcenia realizowanych w trakcie zajęć (zgodnie z tabelą nr III)
	Forma realizacji treści kształcenia (wykład, ćwiczenia itd.)
	  Typ oceniania
(diagnostyczna, formująca, podsumowująca)
	Metody oceny
(odpytanie, prezentacja,   test, egzamin, inne)

	EC-AIIM_01
EC-AIIM_02
EC-AIIM_03
EC-AIIM_04
EC-AIIM_05
	TK_01
TK_02
TK_03
TK_04
TK_07
	wykład
	podsumowująca
	egzamin

	EC-AIIM_01
EC-AIIM_02
EC-AIIM_03
EC-AIIM_04
EC-AIIM_05
	TK_05
TK_06
TK_08
	laboratorium
	diagnostyczna,
podsumowująca
	odpytanie zaliczenie projektu

	VI. OBCIĄŻENIE PRACĄ STUDENTA

	Forma aktywności
	Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności
(godz. lekcyjna -  45 min.)

	Godziny zajęć (wg planu studiów) z nauczycielem ( tzw. kontaktowe) 
	Godz.
	ECTS

	1. Wykład
	30
	2

	2. Ćwiczenia
	0
	0

	3. Laboratorium
	30
	2

	Praca własna studenta
( np. przygotowanie do zajęć, czytanie wskazanej literatury, przygotowanie do egzaminu, inne) 
	Godz.

	1. przygotowanie do zajęć
	15

	2. przygotowanie do egzaminu
	10

	3. realizacja projektu
	30

	Łączny nakład pracy studenta
	115

	Sumaryczna liczba punktów ECTS 
z  przedmiotu (liczba punktów, którą student uzyskuje na zajęciach wymagających bezpośredniego udziału nauczyciela oraz w ramach zajęć o charakterze praktycznym – laboratoryjne, projektowe, itp.)
	


                                     4 ECTS

	Nakład pracy studenta związany z zajęciami o charakterze praktycznym
	                                    2 ECTS

	Nakład pracy związany z zajęciami wymagającymi bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich
	
                                   2 ECTS

	VII. Zasady wyliczania nakładu pracy studenta

	Studia stacjonarne
75%  x 1 ECTS = godziny wymagające bezpośredniego udziału nauczyciela
25%  x 1 ECTS = godziny poświęcone przez studenta na pracę własną
Studia niestacjonarne
50%  x 1 ECTS = godziny wymagające bezpośredniego udziału nauczyciela
50%  x 1 ECTS = godziny poświęcone przez studenta na pracę własną
Praktyka zawodowa 
100%  x 1 ECTS = godziny wymagające bezpośredniego udziału nauczyciela
Zajęcia praktyczne na kierunku pielęgniarstwo 
100%  x 1 ECTS = godziny wymagające bezpośredniego udziału nauczyciela


	VIII. KRYTERIA OCENY

	5
	znakomita wiedza, umiejętności, kompetencje

	4,5
	bardzo dobra wiedza, umiejętności, kompetencje

	4
	dobra wiedza, umiejętności, kompetencje

	3,5
	zadawalająca wiedza, umiejętności, kompetencje, ale ze znacznymi niedociągnięciami

	3
	zadawalająca wiedza, umiejętności, kompetencje, z licznymi błędami

	2
	niezadawalająca wiedza, umiejętności, kompetencje




Zatwierdzenie karty opisu przedmiotu:

[bookmark: _GoBack]Opracował: mgr inż. Sławomir Wolski

Sprawdził  pod względem formalnym (koordynator przedmiotu): 

Zatwierdził (Dyrektor Instytutu): dr inż. Halina Pacha-Gołębiowska
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